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摘 要:改革开放40年来,中国经济发展取得了举世瞩目的成就,民营经济

部门的成长尤为引人关注。其中,创业者是我国民营经济发展的重要参与者。将创

业的组织过程引入新兴市场的精英流动研究,进而探究创业者的社会出身与其创业

结果之间的关系。研究发现,初始企业规模与企业成长本质上是资源汇聚与整合的

结果,而这取决于创业者特征。精英型创业者的初始企业规模、企业成长速度以及

当前企业规模均要高于草根型创业者。随着经济改革的深入和民营经济的增长,大

企业主的社会来源总体上趋于精英化,精英型创业者特别是内源型创业者的企业规

模优势越来越突出。这种优势的扩大主要是因为其企业的初始规模优势在扩大,而

创业以后的企业成长速度优势并未同步扩大。政府在民营企业发展中发挥重要作

用,为促进民营经济进一步发展,释放其创新潜力,需发挥政府监督市场运行与纠

正市场失灵的职能,积极创造良好的营商环境。
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一、问题的提出

改革开放40年来,中国经济发展取得了举世瞩目的成就,民营经济部门的成长

尤为引人关注。截至2017年底,我国民营企业数量超过2700万家,个体工商户超

过6500万户,注册资本超过165万亿元。民营经济贡献了50%以上的税收,60%
以上的国内生产总值,70%以上的技术创新成果,80%以上的城镇劳动就业,90%
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以上的企业数量。① 《中共中央 国务院关于营造更好发展环境支持民营企业改革发

展的意见》指出:“改革开放40多年来,民营企业在推动发展、促进创新、增加就

业、改善民生和扩大开放等方面发挥了不可替代的作用。民营经济已经成为我国公

有制为主体多种所有制经济共同发展的重要组成部分。”那么,是谁推动了我国民营

经济从小到大、从弱到强,不断发展壮大的呢?
“国家中心论”的观点认为,国家与政府发挥了重要作用。因为国家具有制定法

律与政策的权力,同时国家在改革初期也掌握了绝大多数的社会资源,正是由于国

家的支持与推动,民营经济才有了发展空间。② “企业家中心论”者则强调:那些极

具企业家精神的创业者同样是不可忽视的。③ 我们认为,中国民营经济和民营企业

的发展离不开国家的支持,也是广大民营企业家创业的结果,广大劳动者都参与了

财富的生产与创造。
当前中国经济发展进入新时期,面临新挑战,国家再次强调进一步 “激发民营

企业活力和创造力,充分发挥民营经济在推进供给侧结构性改革、推动高质量发展、
建设现代化经济体系中的重要作用”,④ 并出台了一系列政策改善发展环境、鼓励人

们创业。改革开放以来,创业活动持续不断,人们利用当下快速发展的互联网技术,
使创业变得越来越容易。然而,并不是所有人都能够创业成功,那么,谁能够创业

成功,谁能够将企业做大做强? 本文从当代中国民营企业成长路径中选择创业及创

业者的视角展开分析。
在社会学研究中,大多数学者从精英流动的视角,关注创业者过去的社会经济

地位对其成为新兴市场精英是否有影响,或新兴市场精英与改革之前的社会精英是

什么关系,是 “精英循环”还是 “精英再生产”。对此,市场转型理论认为:随着经

济体制的转型,制度结构的变迁将导致社会结构,特别是精英阶层的更替或循环,
新的精英阶层将成为市场转型的 “赢家”和未来转型的主要推动力。⑤ 然而该理论
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引发了许多争议,经验研究结果也不支持市场转型理论的预测,“精英再生产”似乎

更符合现实。
已有研究还有许多讨论空间:其一,大多数研究都聚焦于谁更可能进入市场创

业,仅有少数研究分析了大企业主的社会来源,① 但这些研究并没有具体分析创业

成功的过程。其二,已有研究往往忽视了精英群体内部的异质性,即不同精英出身

的创业者创业结果是否一样呢? 其三,现有经验研究使用的数据往往是特定时期的,
或反映的仅是改革初期的变化,而那时的经济改革才刚刚开始,其对社会结构的影

响具有延期效应。如今中国市场经济改革已经40余年,其对社会结构的影响已经越

来越清晰,国内也积累了丰富的经验材料,可以用此重新审视各种争议。
本文将创业的组织过程引入新兴市场的精英流动研究中,进而探究创业者的社

会出身与其创业结果之间的关系及其具体过程。大企业的形成包括两个过程:一是

创业时的企业初始规模,二是创业以后的企业成长。在这两个过程中,创业者都发

挥着不可忽视的作用。通过分析创业者的社会出身在上述两个过程中的作用,进而

探讨大企业主的社会来源及其变迁。

二、社会学视野下的创业与企业成长研究回顾

围绕市场转型理论,研究者将创业者看作新兴市场精英,探讨他们与原再分配

精英的关系,目前存在三种理论观点:第一种是 “精英循环论”,强调原再分配精英

已经习惯于再分配经济体制下的权力秩序,难以适应新的市场规则,故而在市场竞

争过程中不占有优势。② 第二种是 “精英再生产论”,认为原再分配精英不仅掌握更

多人力资本,同时能通过体制内的关系网络获得更多市场信息与稀缺资源,他们更

有可能成为新兴市场精英。③ 第三种则是 “精英分化论”,它注意到精英内部的异质

性,认为只有部分再分配精英顺利实现了 “精英再生产”。伊亚尔等人的研究发现,
只有那些同时拥有政治资本和文化资本的技术型再分配精英,积极参与并主导了体
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制变革,并在市场改革过程中成功转型为新的市场精英。①
对中国的研究大多支持 “精英再生产论”,相对于一般生产者,原再分配精英更

有可能 “下海”创业。② 然而,直接将创业者看作市场精英,这在创业较少的改革初期

或许合适,随着创业者越来越多,创业者内部的异质性也越来越大,此时只有那些创业

成功的大企业主才被视为真正的市场精英。而创业者能否成为大企业主是与企业组织的

成长高度重合的,因此,要详细考察市场精英的流动过程,需引入组织研究视角。
大企业的形成包括创业初始的企业规模与企业成长两个过程。就创业初始规模

而言,一些经验观察发现,在我国民营企业外部融资难度较大的条件下,创业者的

资金往往来自于家庭与非正式金融业,而后者通常又取决于创业者个人的社会关

系。③ 相比之下,关于企业成长的研究更为丰富,现有的组织研究大概存在三种观

点:“内部资源成长”“网络化成长”与 “合法化成长”。
“内部资源成长理论”最早由彭罗斯提出,她认为,企业内部资源是企业成长的

基本条件,如何最有效地利用企业所拥有的各种资源取决于企业能力,尤其是企业

家的管理能力。④ 在此基础上形成的资源基础理论强调,企业内部的资源是企业制

定及实施战略的基础,那些掌握有价值的、稀少的、不可模仿以及不可替代的资源

的企业更容易获得持久的竞争优势和超额利润,进而为企业提供不断成长的机会。⑤
近年来,针对新创企业面临的资源约束,又有学者提出资源拼凑理论,认为通过手

头现有而常被忽视的实物资源、社会资源、制度资源进行创造性利用,就会产生前

所未有的新价值,这是突破新创企业资源约束、推动企业成长的有效途径。⑥
然而,企业内的资源毕竟是有限的,要保证企业持续不断成长,获得企业外部环

境的资源很重要。“网络化成长理论”强调,单个企业通过与其他企业、组织建立正

式的或非正式的合作关系,借助这些网络关系迅速获取和共享网络资源,从而促进企
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业成长。① 创业网络中的资源往往取决于网络结构特征与关系质量,如创业网络的

规模、中心度、网络位置、关系强度等特征对新创企业的资源获取具有重要影响。②
与社会网络分析视角不同,新制度主义学派强调新创企业的合法性是获取外部

资源的主要约束。在新制度主义学派看来,企业组织同时面对技术环境和制度环境,
制度因素作为一种 “理性神话”对企业具有强大的约束力量。③ 齐默曼和蔡茨两人

结合新制度主义理论与资源基础理论形成了 “合法性—资源—成长”的 “合法化成

长理论”,在他们看来,新企业成长的本质是通过合法化战略选择、克服 “合法性门

槛”,获取资源。④ 后续的许多经验研究也发现,拥有合法性的企业更有可能获得外

部资源,从而支持企业成长。⑤
上述三种理论实际上都基于一个基本假设,即企业成长的基础在于资源的汇聚

与整合。三者之间的关键差异在于如何获取资源,“内部资源成长理论”强调对于企

业内部既有资源的优化配置,让无用的资源发挥作用,相当于获取了新的资源;而

“网络化成长理论”与 “合法化成长理论”则聚焦于从企业外部获取资源,前者认为

企业所处的关系网是获取资源的重要渠道,后者则认为企业所具有的合法性对其外

部资源获得具有重要影响。围绕这三种企业成长理论,已经产生了大量经验研究,
但这些经验研究很少把创业者的社会出身与企业成长联系起来,也很少在中国经济

改革的背景下讨论三种企业成长路径的变化。
综上,精英流动研究关心创业者的社会来源与其创业结果的关系,组织研究则关

心企业发展的过程。在我们看来,无论是企业创立还是企业成长,基础都在于资源的

汇聚与整合。创业者之所以重要,就在于他们是企业资源汇聚与整合的主体。在中
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国,早期的创业者中大多数都不是直接创业,而是有了一定的工作经历后才开始创业

的,这些工作经历可能对他们的管理能力、社会关系网络、合法性认知产生重要影

响,从而使得不同社会来源的创业者具有不同的连接、动员、获取、整合资源的能

力。因此,创业者的社会来源将会影响企业创立时的规模和创立后的成长,最终影响

企业的规模。因此,一个问题是:何种社会出身的创业者更可能成为大企业主? 其背

后的组织过程是怎样的? 是因为创立时期企业规模更大,还是因为企业成长更快?
在 “精英分化论”的影响下,许多代际精英流动研究已经注意到不同精英的代

际继承存在分化,① 但在创业者研究中,精英型创业者的内部异质性往往被忽视。
这可能是因为市场转型理论从一开始就把焦点放在了再分配精英与一般生产者身上,
二者对应的是再分配权力与市场权力,然而,这两种社会权力的载体可能不是社会

精英与一般生产者之别,而是不同类型的社会精英,因此要检验社会权力是否转移,
更重要的是比较不同社会精英的相对创业优势。

中国的经济改革使得创业与企业成长的经济环境发生了重要变化,民营经济的制

度合法性得到确认并巩固,国家逐渐收缩了资源控制的范围,许多资源转由市场自由

协调交换。从合法性逻辑来看,这种变化大大降低了创业门槛,使得成功创业者的社

会来源趋于多元化。资源竞争逻辑认为,随着民营企业数量的大幅增加,市场竞争将

会越来越激烈,资源获得越来越困难,社会精英的优势可能反而扩大,也就意味着成

功创业者的社会来源将趋于精英化。上述两种理论逻辑导出不一样的流动结果,何种

逻辑更适用于改革中的中国呢? 即大企业主的社会来源是趋向于 “精英化”还是 “多
元化”? 背后的过程又是怎样的呢? 这一结果也反映出我国社会流动机会结构的变化,
即精英流动机会日益固化还是日益开放。

综上,本文将把创业与企业成长视为一种组织现象,从资源获取角度分析创业

者的社会来源对企业规模的影响,并在宏观经济环境变迁的大背景下观察这一影响

的变化。

三、研究假设:经济改革与大企业主的社会来源变迁

(一)创业者的分化与企业规模

参照以往研究,根据创业者的工作经历将其分为三类。②
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参见郑辉、李路路:《中国城市的精英代际转化与阶层再生产》,《社会学研究》2009年

第6期;吕鹏、范晓光:《中国精英地位代际再生产的双轨路径 (1978—2010)》,《社
会学研究》2016年第5期。
李路路、朱斌:《中国经济改革与民营企业家竞争格局的演变》,《社会发展研究》2014
年第1期。



1.草根型创业者:主要包括工人、农民以及无业人员出身的创业者,他们自身

所携带的资源相对较少。

2.市场型创业者:主要包括三部分成员。一是创业前在非国有单位从事管理或

专业技术工作的人。二是个体户,个体户是中国最早进入市场、经历市场洗礼的人,
称得上是中国市场经济最早的 “弄潮儿”。三是创业前在国有单位从事专业技术和供

销工作的人,尽管他们是在体制内工作,但并没有或仅掌握少量的国家再分配权力,
反而由于其直接参与了本单位的对外经济交易,或者因为专业技能能够向单位外的

机构、个体提供服务,从而能够在再分配体制下培养企业家精神。① 虽然这三类人

之间存在各种差别,但相对于其他创业者的共同特点是:他们在创业前已经积累了

较多与企业经营相关的企业家精神,对市场运行有一定了解,而且与市场中的供应

商、消费者建立了一定的关系网络,在必要时能够相互支持。

3.内源型创业者:② 创业前一般是机关干部或国有企业管理者,他们具有一定

的管理能力,而且与国有单位内的其他管理者具有密切联系,即使他们个人走出体

制创业,这种联系也能为其企业带来更多合法性与资源。
相对于草根型创业者,市场型创业者与内源型创业者可以看作精英型创业者。

一方面,就初始企业规模而言,创业者的家庭网络与外部关系网是其获取资源的重

要渠道。③ 一般认为,社会地位越高的人,社会资本同样越高。④ 因此,家庭网络

中的资源往往取决于家庭成员的社会地位,而外部关系网的资源则取决于创业者创

业前的社会地位。与草根型创业者相比,精英型创业者在创业前就处于较高的社会

地位,具有更丰富的外部关系网。与此同时,精英型创业者通常也来自于精英家

庭,⑤ 能从家庭网络中获取更多资源。因此,可以得到假设1.1:相比于草根型创

业者,精英型创业者的初始企业规模更大。
另一方面,就企业成长而言,“内部资源成长理论”强调较强的企业管理能力与

创新能力有助于创业者整合、重构企业内部各种资源,使得那些看似无用的资源变

成新的有用资源。相比于草根型创业者,精英型创业者往往具有更强的管理能力与

创新能力,这是因为:他们接受过更多教育,现代社会中,企业经营与管理的许多
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②

③
④
⑤

Y J BianandJohnR Logan 􀆵MarketTransitionandthePersistenceofPower The
ChangingStratificationSysteminUrbanChina  pp 739-758 
内源型创业者概念,是强调该类型创业者与体制内的联系,一方面,他们来自体制内

的管理岗位,另一方面,他们 “下海”后仍然与体制内再分配者具有重要联系。
参见边燕杰:《网络脱生:创业过程的社会学分析》,《社会学研究》2006年第6期。
张文宏:《城市居民社会网络资本的阶层差异》,《社会学研究》2005年第4期。
参见范晓光、吕鹏:《中国私营企业主的社会构成:阶层与同期群差异》,《中国社会科

学》2017年第7期。



知识都是通过教育传递的,而且教育也是提高个人创新能力的最重要方式;① 而且,
他们在创业前往往从事管理、创新、销售等与企业经营密切相关的工作,由此也积

累了许多管理与创新经验。
“网络化成长理论”认为当创业者与其他企业、机构、个人建立了丰富的关系网

后,就能获取或共享网络中的资源。正如前文所述,精英型创业者具有更丰富的社

会关系网。
“合法化成长理论”则强调,创业者选择的组织结构与战略行为如果符合社会共

同规范与认知,那么其企业就会赢得大家的信任,就能以更小成本获取外部资源。
在中国,民营经济的合法性很大程度上是由国家决定的,民营企业能否获得合法性

通常取决于企业结构与行为是否合乎国家需求。许多研究都显示,民营企业是否采

纳公司制、工会、多元化战略等行为,很多时候不是效率决定的,而是为了满足国

家合法性。② 精英型创业者因为掌握了更多市场运行的知识与信息,往往更了解国

家对民营企业的要求,并按照这种要求来经营企业。
综上,由于精英型创业者的管理能力、社会关系网、企业合法性都要强于草根

型创业者,在经营企业过程中,能够获取、整合更多资源,他们的企业成长必然也

会快于后者。由此得到假设1.2:相比于草根型创业者,精英型创业者的企业成长

速度更快。
基于假设1.1与假设1.2,可以得到假设1.3:相比于草根型创业者,精英型创

业者的当前企业规模更大。

(二)宏观经济环境与大企业主社会来源的变迁

经济改革以来,创业活动持续不断,不过宏观经济环境也发生了重要变化。首

先,在制度环境上,国家对创业活动的态度发生了重要转变,民营经济的合法性不

断巩固。在经济改革的前10年,国家对小规模的创业活动抱着容忍的态度,直到

1988年,《中华人民共和国宪法修正案》规定 “国家允许私营经济在法律规定的范

围内存在和发展……国家保护私营经济的合法权利和利益,对私营经济实行引导、
监督和管理”,同年6月,颁布了 《中华人民共和国私营企业暂行条例》,允许民营

企业在工商行政管理部门登记和注册。1992年以后,民营经济的合法性越来越巩

固,创业活动越来越频繁,非公有制企业的数量自1992年以后迅速增加,我国民营
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吴长征:《创业者受教育水平影响新创企业成长吗? ———地区市场化水平的调节效应》,
《中山大学学报》2019年第1期。
杨典:《国家、资本市场与多元化战略在中国的兴衰———一个新制度主义的公司战略解

释框架》, 《社会学研究》2011年第6期;李路路、朱斌: 《效率逻辑还是合法性逻

辑? ———现代企业制度在中国私营企业中扩散的社会学解释》,《社会学评论》2014年

第2期。



企业数量从1992年的13.96万增长到2018年的3143.26万。①
其次,市场环境也发生了重要转变。在经济改革初期,商品市场和劳动力市场虽

有所松动,但规模受到明显限制,此时国家掌控各种社会资源,并通过行政手段直接

协调经济活动。1992年以后,由于市场扩张带来的经济发展符合国家利益,国家开始

主动推动各种市场的发展,② 通过市场协调的社会资源越来越多。例如,城镇国有

单位就业人数比例从1978年的78.32%下降到2017年的14.28%;全社会固定资产

投资中,公有制经济的投资比例从1980年的86.94%下降到2017年的22.89%。③
总的来说,民营经济的合法性不断巩固,政府在政策执行上降低了企业注册与

经营的各种成本,社会资源的分配从原来行政分配为主转向了市场分配为主。此外,
随着创业活动越来越频繁,各种企业不断增加,市场竞争的激烈程度也越来越强。
随着环境的变化,创业者获取资源的机会、途径、作用可能都会发生改变,那么这

种改变更有利于社会一般成员还是更有利于社会精英呢?
新制度主义理论认为,所有的创业活动都是高风险行为,在一个新兴行业中尤

其如此。对于一个新兴行业,面临着两种合法性的不足,一是认知合法性不足,也

就是说关于行业内的运作、生产商品与服务的知识并不普及:消费者对其商品或服

务抱有怀疑与不信任的态度,投资者也不确定投资的风险,创业者也不知道如何运

作企业、培训员工等。④ 二是政策合法性不足,即法律制度与社会政策不一定认可

该行业,创业者必须依靠他们的个人声誉,以及与其他重要企业或知名人物的联系,
来增加自己创业活动的合法性。⑤ 随着行业的发展与成熟,其合法性不断得到巩固,
直到被社会广泛认可,此时新创企业在招募雇员、获取资源、拓展销售等方面都将

更加容易,创业与企业成长对于创业者的要求变得更低了。⑥
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数据来自国家统计局官方网站 (http   data stats gov cn easyquery htm cn=C01)。

X G Zhou 􀆵EconomicTransformationandIncomeInequalityinUrbanChina Evidencefroma
PanelData  AmericanJournalofSociology vol 105 no 4 2000 pp 1135-1174 
相关数据参见国家统计局: 《中国统计年鉴2018》,北京:中国统计出版社,2018年;
《中国统计年鉴1981》,北京:中国统计出版社,1982年。

HowardE AldrichandC MarleneFiol 􀆵FoolsRushin TheInstitutionalContextof
IndustryCreation  TheAcademyofManagementReview vol 19 no 4 1994 pp 
645-670 
RobertJ David WesleyD SineandHeatherA Haveman 􀆵SeizingOpportunityin
EmergingFields HowInstitutionalEntrepreneursLegitimatedtheProfessionalformof
ManagementConsulting  OrganizationScience vol 24 no 2 2013 pp 356-377 
HeatherA Haveman JacobHabinekandLeoA Goodman 􀆵HowEntrepreneurship
Evolves TheFoundersofNew MagazinesinAmerica 1741-1860  Administrative
ScienceQuarterly vol 57 no 4 2012 pp 585-624 



  然而,组织生态学理论提出了另一种观点。它认为,组织的成立与生存,受到

其种群规模与密度的强烈影响。随着种群规模的扩大,种群密度的增加,种群内的

资源越来越稀缺,种群内的竞争越来越激烈,将有越来越少的新组织成立,越来越

多的组织消亡。① 就企业的创业活动而言,许多研究指出,当一个行业刚刚起步

时,其中大多数都是新成立的小规模企业,既没有知名度也缺乏资源,对外部的

创业者而言,进入门槛相对较低,此时将有更加多元化的创业者加入这个行业。
但随着一个行业的发展日趋成熟,这个行业内部往往会形成一些历史悠久的大企

业,而新创企业很难与他们竞争,一方面是因为这些大企业具有资源优势、规模

效益,能够持续投入研发创新并在必要时发动价格战,这是新创企业难以承受的;
另一方面,这些大企业已经与消费者和供应商建立了牢固的信任与交换关系,一

般的新创企业难以介入,使得新创业的需求与供给受到很大限制。此时的创业活

动将面临更大的失败风险,除非那些创业者本身具有大量财富与资源,否则新创

企业难以成长。②
上述两种观点具有一定的张力。在中国是哪种情况呢? 首先,就初始企业规模

而言,即使民营经济合法性有所提高,新创企业从正式金融渠道融资的困难依然很

大,家庭网络与非正式金融依然是创业者获取创业资金的主要渠道。③ 随着竞争者

的增加,这些网络对创业者来说甚至更加重要。与此同时,中国社会结构的不平等

日益扩大,④ 社会资源的分布差距越来越大,社会精英掌握越来越多的资源。这意

味着精英型创业者创业时从关系网中所能动员的资源越来越多,他们所创企业的初

始规模越来越大。因此,可以得到假设2.1:随着经济改革的深入,精英型创业者

的初始企业规模优势有所扩大。
其次,制度环境与市场环境的变化可能会使得不同企业成长路径的相对重要性

发生变化。一方面,随着民营经济日益得到国家肯定甚至鼓励和支持,其即使采纳

了国家认可的组织结构与行为,所带来的收益可能也会下降,这意味着企业合法性

对于企业资源获取的作用可能会有所下降。另一方面,企业成长所需的资源如资金、
生产资料、信息乃至政策优惠将越来越多,随着市场中相似企业数量的增多,企业
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MichaelT HannanandJohnFreeman 􀆵ThePopulationEcologyofOrganizations  
AmericanJournalofSociology vol 82 no 5 1977 pp 929-964 
HeatherA Haveman JacobHabinekandLeoA Goodman 􀆵HowEntrepreneurship
Evolves TheFoundersofNewMagazinesinAmerica 1741-1860  pp 585-624 
胡金焱、张博:《社会网络、民间融资与家庭创业———基于中国城乡差异的实证分析》,
《金融研究》2014年第10期;张龙耀、张海宁:《金融约束与家庭创业———中国的城乡

差异》,《金融研究》2013年第9期。

X G Zhou 􀆵IncreasingReturnstoEducation ChangingLaborForceStructure and
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2 2014 pp 429-455 



之间的竞争日益激烈,此时通过一般的市场渠道引入资源的难度将越来越大,因此,
创业者的管理能力与关系网络等特征对其资源获取的影响可能越来越重要。有研究

发现,社会资本的作用随着市场竞争程度的增加而强化,① 这就意味着精英型创业

者在经营企业过程中具有更大优势,企业成长得更快。
总的来说,宏观经济环境的变化一方面使得 “合法化成长”路径的重要性下降,

另一方面加强了 “内部资源成长”路径与 “网络化成长”路径的重要性。因此,精

英型创业者的企业成长优势在不同改革时期可能不会发生太大变化。由此得到:
假设2.2:随着经济改革的深入,“合法化成长”路径的重要性下降;“内部资

源成长”路径和 “网络化成长”路径的重要性上升。
假设2.3:随着经济改革的深入,精英型创业者的企业成长优势保持相对稳定。
精英型创业者的企业成长优势保持稳定,且他们的初始企业规模优势不断扩大,

因此其当前企业规模的优势也将随之扩大,故大企业主的社会来源总体上将遵循资

源竞争逻辑而趋于精英化,从精英流动的角度看,这意味着向市场精英的流动趋于

固化。一些经验研究也支持上述观点:在经济改革的早期,民营经济的合法性还未

得到确定,进入市场创业的往往是那些再分配经济中的边缘者,他们希望通过市场

经营来获得更多经济回报,而那些再分配经济中的精英们则因为在体制内具有收入

优势,故不会冒险创业;但随着经济改革的深入,民营经济的合法性得到确认,有

越来越多的社会精英开始进入市场创业,并利用自己的资源优势,迅速成为市场竞

争中的赢家。② 由此得到假设2.4:随着经济改革的深入,精英型创业者的当前企

业规模优势将扩大。

(三)精英型创业者的分化

精英型创业者分为市场型创业者与内源型创业者,二者的主要区别在于:第一,

二者的关系网性质不一样,内源型创业者创业前主要是国有单位的管理者,他们的工

作、交往通常是在国有单位的科层制中,故关系网更可能局限于体制内。与之不同,
虽然很多市场型创业者也在体制内工作,但他们经常参与本单位的对外经济交易,或

者向单位外的机构、个体提供服务,故在创业前能够建立更多的市场网络。③
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第二,内源型创业者因出身于国有单位,经过几十年的习惯化和制度化,国有

单位的组织结构与行为逐渐内化为一种组织印记,① 并在创业时将这种印记投射在

新创立的民营企业中。因此,相比于市场型创业者,内源型创业者的企业组织结构

与行为通常具有更高合法性。
那么,谁的发展优势更明显呢? 在经济改革初期,企业发展同时面临着制度合法

性与资源稀缺的限制,因此,内源型创业者具有更大优势,他们与国家具有密切联

系,这本身增强了企业合法性,通过这种联系还能从政府或国有企业获得很多市场中

难以获取的资源。不过,随着创业环境的优化,合法性对于企业成长的重要性可能有

所下降,而且市场中流动的资源越来越多,市场关系网的作用也会上升,这可能意味

着内源型创业者的规模优势趋于下降。由此,可以得到假设3:在改革初期,相对于

市场型创业者,内源型创业者的企业规模更大;这种优势在改革深入期趋于下降。

四、研究设计

(一)研究数据

本文使用的数据来自 “私营企业研究课题组”② 的全国民营企业抽样调查。该调

查首先根据中国统计年鉴上民营企业的规模结构和行业结构选取民营企业样本,再通

过各地工商联和工商局展开调查,调查对象为民营企业的法人代表。该调查范围涵盖

我国境内31个省、自治区和直辖市的各个行业、各种规模和类型的民营企业,因而

本研究的样本相对于其他民营企业调查样本具有较好的代表性。该调查始于1993年,
至今已经进行12次。考虑到第一次 (1993年)调查和最近一次 (2016年)调查都缺

乏部分变量,本文选择1995年和2014年两次调查数据作为研究样本。
同时,本文需要比较精英型创业者的初始企业规模优势在不同历史时期的变化,

而2014年调查样本包括1995年以前开业的企业,为更好比较1995年前后初始企业

规模的变化,对2014年的调查样本,本文仅选择1995年以后开业的企业作为分析

样本。在确定分析样本并删除各变量的缺失值后,两次调查最后进入模型的样本数

分别为2364和2731。
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C MarquisandA Tilcsik 􀆵Imprinting TowardaMultilevelTheory  TheAcademy
ofManagementAnnals vol 7 no 1 2013 pp 195-245 李路路、朱斌:《效率逻辑

还是合法性逻辑? ———现代企业制度在中国私营企业中扩散的社会学解释》, 《社会学

评论》2014年第2期。
该课题组由中共中央统战部、中华全国工商业联合会、国家市场监管总局、中国社会

科学院、中国民营经济研究会组成。



(二)变量选取

1.因变量

因变量包括三个内容:创业时的初始企业规模、当前企业规模以及企业规模的年均

增长率。企业规模综合体现了一个企业发展的程度,能够较好反映创业者的成功与否。
衡量企业规模最常用的三个指标是:企业净资产、企业雇员数与企业销售额,本文选择

企业净资产作为企业规模的指标,因为这两次调查中均询问了创业时的企业净资产与企

业调查前一年的净资产。由于企业净资产与净资产年均增长率并非正态分布,按照惯例,
企业净资产取对数进入模型,净资产年均增长率转化为百分比后取对数进入模型。

2.自变量

(1)创业者类型

本文的主要自变量是创业者的社会来源,1995年和2014年调查中均询问了创

业者创业前的职业与工作单位性质,按照前述分类,根据创业者创业前的工作经历

可以将创业者分为三类:草根型创业者、市场型创业者和内源型创业者。
(2)企业成长的影响因素变量

“内部资源成长理论”强调创业者整合内部资源能力对企业成长的作用,本文使

用创业者的受教育程度作为该能力的测量指标,如前所述,教育已成为现代社会培

养人力资本和专业知识 (包括企业经营与管理知识)的主要渠道,因此,教育程度

更高的人总体上具有更强的资源整合能力。创业者受教育程度分为四类:初中及以

下、高中、大专、本科及以上,以初中及以下为参照组。
“网络化成长理论”强调创业者的关系网对企业成长的影响。这里使用创业者的

人大代表或政协委员身份作为其关系网指标。如果创业者具有这种政治身份,那么

通过这些组织,其更有可能和政府以及其他企业建立更多联系。该变量设置为虚拟

变量,是为1,否则为0。
“合法化成长理论”认为企业的某些组织特征将会提高企业的合法性,从而吸引

更多外部社会资源,尽管这些特征并不一定会提高经营绩效。考虑到我国民营经济的

合法性很大程度上来自国家,因此这里主要从企业组织特征是否符合国家要求来衡量

其合法性。本文选择两个指标来衡量企业合法性,一是该企业是否为改制企业,改制

企业是由原来的公有制企业转变为私有制企业,国家既然同意改制,某种程度上也就

认同了改制后的私有制企业。二是企业是否设立了党组织,党组织作为一种组织嵌入

的方式,是国家统合民营企业的重要手段,一旦企业设立了党组织,就能通过正式组

织渠道与国家沟通,从而增强其合法性。① 上述两个指标均设置为虚拟变量。
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① 何轩、马骏:《执政党对私营企业的统合策略及其效应分析:基于中国私营企业调查数

据的实证研究》,《社会》2016年第5期。



3.控制变量

控制变量主要包括创业者个人特征和企业特征。就创业者个人特征而言,本文

对创业者的性别与年龄予以控制,创业者性别设置为虚拟变量,以女性为参照组;
创业者年龄分为创业者创业时年龄与现在年龄,根据不同的因变量使用不同年龄,
均为连续变量。对于企业特征,控制企业生存时间、企业所在行业及企业所在地域。
两次调查都询问了企业创业年份,企业生存时间用调查年份减去企业创业年份得到。
企业所在行业用两个指标来测量:一是企业经营的主要行业,分为五个主要行业:
第一产业、制造业、其他第二产业、商业餐饮业、其他第三产业。二是企业经营的

多元化,即是否涉及多个行业,设置为虚拟变量,1为是,0为否。企业所在地则分

为东部、中部与西部,以东部为参照组。表1为各变量分时期的描述统计。

表1 变量简单描述统计

1995年 2014年

企业初始净资产 (对数) 3.01 (1.69) 5.64 (1.92)

企业调查时净资产 (对数) 4.70 (1.70) 6.23 (2.32)

净资产年均增长率 (对数) 3.58 (1.69) 1.50 (1.53)

创业者类型 (%)

 草根型创业者 33.21 15.05

 内源型创业者 24.62 31.64

 市场型创业者 42.17 53.31

性别 (男,%) 90.06 85.68

当前年龄 41.84 (8.96) 46.15 (8.31)

创业时年龄 37.22 (9.00) 36.62 (7.76)

企业生存时间 (年) 4.62 (3.87) 9.54 (4.99)

行业 (%)

 第一产业 4.31 8.24

 制造业 41.50 35.37

 其他第二产业 7.61 10.47

 商业餐饮业 27.03 31.01

 其他第三产业 19.54 14.90

多元化 (是,%) 33.25 30.98

区域 (%)

 东部 65.19 54.34

 中部 21.15 28.38

 西部 13.66 17.28

受教育程度 (%)

 初中及以下 45.40 7.72

 高中 37.64 24.21

 大专 12.12 32.49
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续表1

1995年 2014年

 本科及以上 4.83 35.57
政治身份 (%) 33.63 36.29
改制 (%) 13.04 6.77
党组织 (%) 7.19 40.29

   注:当变量是连续型变量时,表格内数值为平均值,括号内为标准差。

五、结果分析

(一)创业者的社会来源与企业初始规模

模型1的因变量是企业创业时的净资产。可以看到,无论是改革初期,还是改

革深入期,市场型创业者与内源型创业者的系数均显著为正,说明二者的初始企业

规模显著大于草根型创业者,其中内源型创业者的规模优势更为突出。比较1995年

与2014年的数据结果,虽然市场型创业者的系数有所增加,但不显著;而内源型创

业者的系数则显著增加,说明他们的初始企业规模优势有明显扩大。
就控制变量而言,男性创业者的初始企业规模往往高于女性创业者;创业年龄

在改革深入期对初始企业规模有显著积极影响;相比第一产业,第三产业企业的初

始规模显著更小,但第二产业的初始规模在改革初期更小,改革深入期更大;参与

多个行业的初始企业规模往往更大。从地区看,改革初期的东部地区企业初始规模

更大,但在改革深入期,这种差异不再明显。

表2 初始企业规模的优势变化

模型1_1 (1995) 模型1_2 (2014) 模型1_2VS模型1_1
B S E B S E 

性别 (1=男) 0.415*** 0.344*** -0.070
(0.116) (0.099)

创业时年龄
0.005 0.010* 0.005
(0.004) (0.005)

行业 (参照组:第一产业)

 制造业
-0.453** 0.286* 0.739**

(0.173) (0.134)

 其他第二产业
-0.236 0.275+ 0.511+

(0.206) (0.160)

 商业餐饮业
-0.661*** -0.959*** -0.297
(0.178) (0.135)

 其他第三产业
-0.755*** -0.573*** 0.182
(0.182) (0.148)

多元化 (1=是) 0.323*** 0.480*** 0.157
(0.073) (0.075)
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续表2

模型1_1 (1995) 模型1_2 (2014) 模型1_2VS模型1_1
B S E B S E 

地区 (参照组:东部地区)

 中部地区
-0.268** 0.007 0.276*

(0.086) (0.080)

 西部地区
-0.284** -0.063 0.221
(0.103) (0.095)

创业者类型 (参照组:草根型创业者)

 市场型创业者
0.211** 0.277** 0.066
(0.080) (0.100)

 内源型创业者
0.348*** 0.708*** 0.360*

(0.093) (0.108)

常数项
2.796*** 4.717***

(0.249) (0.239)

N 2364 2731
R2 0.044 0.142

   注:+p<0.1,*p<0.05,**p<0.01,***p<0.001。

(二)创业者的社会来源与企业成长

模型2的因变量是企业净资产的年均增长率,模型2_1和模型2_2仅加入了控

制变量与创业者类型,分别反映的是改革初期与改革深入期的企业成长情况。在这

两个模型中,相比于草根型创业者,市场型创业者与内源型创业者的系数均显著为

正,说明二者的企业成长速度更快。比较两个模型中创业者类型的系数变化,虽然

有差异但经检验都不显著。
在模型2_3和模型2_4中又加入了代表不同成长路径的变量,就创业者的受教育

程度而言,无论在哪个时期,受过高等教育创业者的企业成长要明显快于初中及以下

创业者企业。创业者政治身份对于企业成长有显著积极影响,具有政治身份的企业成

长速度更快,虽然政治身份系数在改革深入期反而减小,但检验不显著。就合法化成

长路径而言,在不同时期,不同合法性指标的作用不一样,在改革初期,改制企业的

成长速度明显更快,而党组织作用不明显,但到了改革深入期,改制企业的优势不再

存在,而党组织作用显著为正。这可能意味着在不同时期,能够提升企业合法性的组

织结构也会发生相应变化。加入上述几个变量后,创业者类型系数不再显著。上述结

果说明在改革过程中,精英型创业者保持了企业成长优势,三条成长路径的相对重要

性保持相对稳定,合法化成长路径的重要性并未下降,假设2.2未得到支持。
模型2_3和模型2_4中的政治身份是指创业者目前的政治身份,可能存在的问题

是创业者之所以能够获得政治身份是因为企业经营绩效更好、成长速度更快。2014年

调查进一步询问了创业者担任人大代表或政协委员的时间,因此我们可以区分出创业

者创业前是否具有政治身份,模型2_5分析了该变量的影响,可以看到,创业前的政
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治身份对于企业成长同样具有显著正向影响,而且要比目前的政治身份作用更强,这

说明模型2_3和模型2_4某种程度上低估了网络化成长路径的重要性。

表3 企业成长速度的优势变化

模型2_1
(1995)

模型2_2
(2014)

模型2_3
(1995)

模型2_4
(2014)

模型2_5
(2014)

B S E B S E B S E B S E B S E 

性别 (1=男) 0.033 0.120 0.019 0.025 0.030
(0.135) (0.087) (0.136) (0.095) (0.095)

创业时年龄
-0.009* 0.001 -0.009+ 0.005 0.004
(0.004) (0.004) (0.005) (0.004) (0.004)

行业 (参照组:第一产业)

 制造业
0.313 -0.043 0.282 -0.084 -0.084
(0.195) (0.115) (0.195) (0.122) (0.122)

 其他第二产业
0.012 -0.242+ 0.003 -0.319* -0.332*

(0.232) (0.138) (0.232) (0.145) (0.145)

 商业餐饮业
-0.181 -0.421*** -0.182 -0.462*** -0.470***

(0.201) (0.117) (0.200) (0.125) (0.125)

 其他第三产业
0.169 -0.334** 0.148 -0.373** -0.381**

(0.205) (0.129) (0.205) (0.137) (0.137)

多元化 (1=是) 0.263** -0.030 0.201* -0.103 -0.089
(0.084) (0.065) (0.085) (0.069) (0.069)

地区 (参照组:东部地区)

 中部地区
-0.194+ -0.201** -0.185+ -0.186* -0.182*

(0.103) (0.070) (0.102) (0.075) (0.075)

 西部地区
0.138 -0.267** 0.145 -0.224* -0.211*

(0.116) (0.083) (0.116) (0.088) (0.089)
创业者类型 (参照组:草根型创业者)

 市场型创业者
0.206* 0.151+ 0.140 0.140 0.135
(0.093) (0.087) (0.094) (0.094) (0.094)

 内源型创业者
0.209+ 0.226* 0.124 0.076 0.082
(0.107) (0.094) (0.110) (0.102) (0.102)

创业者受教育程度 (参照组:初中及以下)

 高中
0.103 -0.046 -0.040
(0.089) (0.136) (0.136)

 大专
0.280* 0.030 0.043
(0.134) (0.132) (0.132)

 本科及以上
0.523** 0.307* 0.322*

(0.189) (0.133) (0.133)

政治身份 (1=是) 0.226** 0.176* 0.253*

(0.084) (0.069) (0.107)

改制企业 (1=是) 0.344* 0.035 0.021
(0.136) (0.125) (0.124)

党组织 (1=是) 0.140 0.164* 0.202**

(0.156) (0.072) (0.069)

常数项
3.566*** 1.557*** 3.429*** 1.346*** 1.411***

(0.287) (0.208) (0.292) (0.255) (0.254)
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续表3

模型2_1
(1995)

模型2_2
(2014)

模型2_3
(1995)

模型2_4
(2014)

模型2_5
(2014)

B S E B S E B S E B S E B S E 
N 1789 2625 1777 2311 2311
R2 0.032 0.024 0.046 0.043 0.042

   注:+p<0.1,*p<0.05,**p<0.01,***p<0.001。

(三)创业者社会来源与企业规模

就不同来源创业者在当前企业规模上的差异方面,模型3_1和模型3_2分别讨

论了1995年和2014年的情况,在这两次调查中,市场型创业者与内源型创业者的

系数都显著为正,说明二者的企业规模显著大于草根型创业者。比较两次调查的变

化,虽然二者系数在2014年均有所增加,但只有内源型创业者的系数差异显著,这

意味着内源型创业者的企业规模优势在经济改革过程中有所扩大。
接下来在模型3_3和模型3_4中又加入了初始企业规模,可以看到,初始企业

规模对于当前企业规模具有显著影响,而且这种影响变得更强,说明企业未来发展

越来越受企业初始特征的影响。加入初始企业规模以后,创业者类型仍然显著,但

两次调查之间的差异变得很小,且不再显著,结合前文的分析结果,说明内源型创

业者的企业规模优势之所以在改革过程中有所扩大,主要是因为他们的初始企业规

模优势有了明显扩大,企业成长速度优势并未显著增加。
一些控制变量对当前企业规模也具有重要影响。控制企业初始规模后,企业生存

时间越长,企业规模就越大。企业行业与企业规模也有密切关系,相比于第一产业,
第三产业的规模更小。而企业多元化经营与企业规模有着正向关系,但内部因果难以

明确,也有可能是企业规模变大以后才开始多元化经营。当地的经济发展程度也与企

业规模明显相关,东部地区企业的平均规模要大于中西部地区。

表4 当前企业规模的优势变化

模型3_1
(1995)

模型3_2
(2014)

模型3_2VS
模型3_1

模型3_3
(1995)

模型3_4
(2014)

模型3_4VS

模型3_3
B S E B S E B S E B S E 

性别 (1=男) 0.533*** 0.289* -0.243 0.317*** 0.034 -0.283
(0.110) (0.113) (0.094) (0.081)

创业者现在年龄
-0.008* 0.016** 0.024*** -0.005 0.001 0.006
(0.004) (0.005) (0.003) (0.004)

企业生存时间
0.030*** 0.107*** 0.077*** 0.082*** 0.079*** -0.003
(0.009) (0.009) (0.008) (0.006)

行业 (参照组:第一产业)

 制造业
-0.181 0.266+ 0.447+ 0.050 0.089 0.039
(0.165) (0.154) (0.141) (0.110)

 其他第二产业
-0.365+ 0.183 0.548+ -0.255 -0.001 0.253
(0.196) (0.183) (0.168) (0.131)
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续表4

模型3_1
(1995)

模型3_2
(2014)

模型3_2VS
模型3_1

模型3_3
(1995)

模型3_4
(2014)

模型3_4VS

模型3_3
B S E B S E B S E B S E 

 商业餐饮业
-0.955*** -1.215*** -0.260 -0.617*** -0.465*** 0.152
(0.169) (0.155) (0.145) (0.111)

 其他第三产业
-0.830*** -0.747*** 0.084 -0.434** -0.311* 0.123
(0.173) (0.170) (0.149) (0.122)

多元化 (1=是) 0.687*** 0.500*** -0.186+ 0.537*** 0.119+ -0.418
(0.070) (0.086) (0.060) (0.062)

地区 (参照组:东部地区)

 中部地区
-0.591*** -0.142 0.449 -0.425*** -0.196** 0.228
(0.082) (0.092) (0.070) (0.066)

 西部地区
-0.139 -0.303** -0.164 0.006 -0.275*** -0.282
(0.097) (0.110) (0.084) (0.078)

创业者类型 (参照组:草根型创业者)

 市场型创业者
0.220** 0.407*** 0.187 0.135* 0.144+ 0.009
(0.076) (0.115) (0.065) (0.082)

 内源型创业者
0.339*** 0.694*** 0.355* 0.190* 0.180* -0.010
(0.088) (0.125) (0.076) (0.090)

初始企业规模
0.506*** 0.812*** 0.306***

(0.017) (0.016)

常数项
4.655*** 4.096*** 2.772*** 0.918***

(0.249) (0.302) (0.222) (0.224)

N 2364 2731 2364 2731
R2 0.138 0.227 0.368 0.607

   注:+p<0.1,*p<0.05,**p<0.01,***p<0.001。

结论与讨论

改革开放40年以来,民营经济的重要性得到越来越多的承认。民营经济的发展

离不开国家与政府的支持,成千上万的创业者或企业家同样是不可或缺的推动力量。
创业活动本身存在巨大风险,哪些新创企业能发展成大企业,哪些创业者能成为大

企业主呢? 以往研究多依据市场转型理论,从精英流动角度讨论上述问题,把创业

者的社会出身作为影响创业结果的核心自变量。这些研究往往更关注流动起点与终

点的直接关系,忽视了具体过程。创业者的成功与企业发展密切相关,故本文从组

织视角对此进行探索。基本假设是,当前企业规模是由初始企业规模与企业成长速

度共同决定的,二者本质上是资源汇聚与整合的结果,因此,创业者能否成为大企

业主关键在于其能否为企业带来更多资源。依据上述假设,本文对大企业主的社会

来源及其变迁进行了经验分析。
首先,相比于草根型创业者,精英型创业者的初始企业规模与企业成长速度均

要高于前者,故其企业规模也显著更高,假设1获得支持。其次,比较改革初期与
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改革深入期,大企业主的社会来源总体上遵循资源竞争逻辑而趋于精英化,精英型

创业者特别是内源型创业者的规模优势越来越突出。这种优势的扩大主要来源于初

始企业规模优势的扩大,而企业成长优势在不同时期并没有明显变化。上述结果与

假设2.1、假设2.4相一致,但不支持假设3。最后,精英型创业者的成长优势之所

以未发生明显变化,是因为随着宏观经济环境的变化,不同企业成长路径的相对重

要性总体上保持相对稳定,这一结果虽然支持假设2.3,但不符合假设2.2的预测。
本文的经验结果从不同角度回应了已有研究理论。其一,从精英流动角度,本文

再次支持了 “精英再生产论”,同时也发现精英内部存在分化,不过与基于东欧社会

形成的 “精英分化论”相反的是,我们发现管理型再分配者创业以后的优势比技术型

再分配者更大。这是因为,中国的管理型再分配者的文化资本并不比技术型再分配者

更低;而且中国经济改革保持了政治体制的连续性,这使得内源型创业者掌握的丰富

政治联系以及合法性得以持续发挥作用。与此同时,精英型创业者的优势越来越大,
从另一侧面也支持了 “流动固化论”,即随着社会竞争的日益激烈,人们的社会出身

对其成为社会精英的影响越来越大。
其二,本文还从组织角度深入探讨了精英流动的具体过程,研究结果在两个方面

回应了组织理论。一方面,本文结果支持了组织生态学理论,即使在中国这样强调制

度合法性的经济环境下,随着企业种群密度的增加,资源竞争效应最终将超过合法化

效应,但这主要体现在创业初期,创业门槛降低以后,创业初期的资源竞争也就愈加

激烈,谁能在此时形成优势,往往就能够持续保持优势。另一方面,三条企业成长路

径的相对重要性并未像假设预测的那样变化,而是保持相对稳定,这可能说明相比于

企业建立,企业成长是一个更加复杂的系统过程,受多种因素的影响,只有宏观环境

改变了所有这些因素,企业成长路径才会发生变化,而这往往需要较长时间。
其三,本文从精英流动与组织发展两个层面回应了市场转型理论。就精英流动

而言,市场转型理论认为社会权力的分配是在再分配者与一般生产者之间进行的,
在我们看来,一般生产者不掌握任何社会权力,不同社会权力掌握在不同精英手上,
因此要检验社会权力是否发生了转移,需要观察不同精英之间的优势是否发生了变

化。从上文结果看,内源型创业者依然保持了优势,也就是说,市场权力并未成为

社会中分配资源的决定性权力。从组织发展角度也可看出,虽然宏观制度环境承认

了民营经济,创业门槛降低,但内源型创业者的初始企业规模的优势反而有所扩大;
合法化成长路径的重要性也没有因此下降,合法性依然是影响企业成长的重要因素。
这可能是因为,虽然市场协调的资源越来越多,市场中流动的资源主要是一般性的

生产要素,一些稀缺的生产要素依然掌握在国家手里,① 在市场竞争日益激烈的背
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景下,这些稀缺资源可能是更具决定性的。
综上,随着市场中的资源日益丰富,民营企业的资源来源日益扩大,但市场运

行具有自身逻辑,且会产生诸多市场失灵现象,其中一个重要问题就在于市场竞争

将会自然促进垄断与马太效应的形成,那些出身草根的创业者的发展空间将越来越

小,很容易成为市场竞争的淘汰者。这时,国家与政府的职责应该是平衡市场参与

者的竞争力,帮助这些弱小者,激发多元化的活力和创新力。在中国,政府所掌握

的资源对于企业发展非常重要,但政府资源的分配却受到很多非市场因素的影响,
那些拥有政治联系的企业往往获得了更多资源,尤其在创业初期,他们在创业初期

所形成的规模优势会进一步影响到后续的企业成长。然而,这些具有政治联系的企

业不一定是最需要资源和最有效率的企业,① 如果政府把更多资源分配给那些需求

更强、效率更高的企业,那么民营经济的发展与创新潜力还会得到进一步释放。
从我国大企业主的社会来源变化看,我国的市场经济体制还需要进一步改革。

前40年的改革任务是开拓市场,在当年国家掌握绝大多数资源的情况下,开拓市场

必须有地方政府的积极参与才能成功;但随着经济市场的逐渐完善,政府需要尊重

市场自我运行的特殊逻辑,未来的改革要进一步加强监督市场运行与纠正市场失灵

的职能,积极创造良好的营商环境。营商环境就是生产力,正如习近平总书记强调

的:“在我国经济发展进程中,我们要不断为民营经济营造更好发展环境,帮助民营

经济解决发展中的困难,支持民营企业改革发展,变压力为动力,让民营经济创新

源泉充分涌流,让民营经济创造活力充分迸发。”② 《中共中央 国务院关于营造更

好发展环境支持民营企业改革发展的意见》也表达了这一意涵。
本文还存在一些不足有待后续研究推进。首先,本文认为创业者的关系网决定

了初始企业规模,但由于缺少创业者创业前的关系网数据,我们没有直接检验这一

假设。其次,在讨论企业成长路径时,本文使用的指标都是与国家相关,创业者的

关系网用政治身份测量,企业合法性某种意义上也指满足国家要求的合法性,之所

以未涉及市场关系,以及满足市场或社会要求的合法性,主要原因也是缺乏相关数

据。期待未来更好的数据能弥补上述研究不足。

〔责任编辑:刘亚秋〕
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